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Innledning

Dette er en emneoppgave jeg har skrevet for emnet Digitale mediers uttrykksformer med emnekode MEVIT2722 høstsemesteret 2004. 

Utviklingen av Internett og World Wide Web har åpnet for en digital remediering av det gamle avisformatet. Med denne oppgaven vil jeg forklare hva remediering er, samt sammenligne det nye avisformatet – nettavisen, mot den tradisjonelle papiravisen. Hvilke endringer har remedieringen av avisen på Internett gjort for avisen som medium?

Remediering

Hva er remediering? Remediering er et begrep som dukker opp i mange sammenhenger, spesielt innen medievitenskapelige tekster. Begrepet ble relansert og koblet til digitale medier av amerikanerne Jay David Bolter og Richard Gruisin (2000), og er i følge dem et fenomen som oppstår når en digital medieform gjengir et annet medium innenfor sine teknologiske rammer (Liestøl og Rasmussen 2003:71). Eksempler på dette kan være dataspillene som remedierer filmens narratologi, datamaskinen som remedierer telefonen via IP-telefoni, eller som nevnt tidligere – Internett som remedierer avismediet og andre verbalt skriftlige medier i form av nettaviser og liknende. Vi skiller mellom to typer remedieringsprosesser: remediering som umiddelbarhet (immediacy), og remediering som hypermedialitet (hypermediacy) (Liestøl og Rasmussen 2003:71).  Forskjellen ligger i hvor vidt mediets tilstedeværelse er synlig for brukeren eller ikke. Remediering som umiddelbarhet kommer til uttrykk blant annet i virtuell virkelighet (Virtual Reality), da formålet er å fjerne brukerens bevissthet om mediet. Målet med virtuell virkelighet er at brukeren skal oppfatte den virtuelle virkeligheten som den reelle virkelighet. Paradokset er at umiddelbar remediering krever en bakenforliggende transparent hypermediert teknologi. Den virtuelle virkeligheten krever en kraftig datamaskin til å generere datagrafikken brukeren eksponeres for. Et annet eksempel er at den umiddelbart remedierte situasjonen på kinolerretet som regissøren ønsker at publikum skal fengsles i og føle at de er en del av (på en fjelltopp, på en slagmark eller liknende), krever at filmskaperne på forhånd har fanget opp bildene ved hjelp av avansert filmutstyr, at de har lagt på musikk og lydeffekter gjennom en redigeringsprosess, samt faglig kompetanse hos operatøren av fremvisningsapparatene i kinosalen. Remediering som hypermedialitet kommer til uttrykk i teknologier der brukeren av mediet må beherske mediet for å kunne benytte seg av det. For å kunne lese en avis på Internett må brukeren beherske datateknologien og Internett som medium. Remediering ville ikke forekommet hvis det ikke hadde vært noe å tjene på det. Jeg skal nå titte på de viktigste endringene etter at avismediet har gått gjennom en remedieringsprosess på Internett.

Remedieringen av avismediet

Utviklingen av Internett og World Wide Web har gitt grunnlaget for en digital remediering av papiravisen. I begynnelsen var denne teknologien forbeholdt det rene tekstmediet, og ble derfor ikke spådd noen stor suksess i den kommersielle verdenen. Det var imidlertid i 1993, da Marc Andreessen og hans kolleger ved Universitetet i Illinois USA lanserte den første grafiske nettleseren, at de kommersielle medieaktørene sperret øynene opp for Internett og Word Wide Web. Denne nettleseren med navnet Lynx var forløperen til den i ettertid med kjente nettleseren Netscape, og var den første nettleseren som støttet statiske bilder blant teksten i hypertekstdokumentene (Bolter og Gruisin 2000:198). I løpet av 1990-tallet utvidet flere og flere mediebedrifter til å omfatte bruk av Internett. Medieforsker Terje Rasmussen har definert følgende nettmedier:

· Nettaviser som springer ut av avisorganisasjoner

· Rene nettmedier

· Temainnrettede nettmedier

· Nettmagasiner

· Portaler og søkemotorer

· Nettmedier som springer ut av TV- og radioselskaper

· Andre nettmedier

(Rasmussen  2002:41)

Det er det først definerte nettmediet jeg skal titte på i denne undersøkelsen, nemlig nettaviser som springer ut av avisorganisasjoner. Primærobjektet i denne oppgaven er tabloidavisen VG (Verdens gang), og deres nettavis drevet av VG Multimedia AS - VG Nett. Det første jeg vil titte på er hvordan denne remedieringen av avismediet har påvirket brukerens bruksmønster av avisen.  Med bruksmønster mener jeg hvordan brukeren skaffer seg tilgang til avisen, og hvordan brukeren leser avisen. 

Papiravisene trykkes i store opplag i trykkeriene, og blir kjørt ut rundt om i landet til distribusjonsstedene. Disse distribusjonsstedene kan være dagligvarebutikker, kiosker, kafeteriaer og liknende. Det vanligste bruksmønsteret for å lese en avis i papirformatet er å kjøpe den på et av distribusjonsstedene, for så å sette seg ned å lese den. Leseren er ikke bundet av å lese avisen fra perm til perm for å forstå innholdet, han eller hun kan hoppe frem og tilbake i artiklene som er uavhengig av hverandre. Denne måten for et ikke-lineært krav til tilegnelsen av stoffet er trolig årsaken til at nettopp avismediet har gjennomgått remedieringsprosessen med større suksess enn andre litterære tekstgenrer som for eksempel romansjangeren. Når det gjelder nettavisen, ligger fremskrittet hovedsakelig i distribusjonsmåten. Både tid og kostnadsfaktorer ved distribusjonen av nettavisen er kraftig redusert i forhold til papiravisen. Nettavisens innhold blir lastet opp på servere tilknyttet Internett, og distansen mellom leser og distribusjonsstedene blir ikke lenger noen vesentlig faktor. Gratisideologien bak Internett har også gjort at nettavisen er gratis for brukeren. Det vanligste bruksmønsteret for en bruker av nettavisen er at han eller hun ringer opp serveren ved å taste inn URL
 til nettavisen i adressefeltet i nettleseren. Terminalen som leseren sitter på sender da en forespørsel til serveren om å få tilsendt datapakkene over nettverket som inneholder data nødvendig for å vise tekst, bilder, lyd og video i terminalens skjermbilde. Papiravisens måte å organisere innholdet på med en fast seksjonsinndeling av innenriks-, utenriks-, kultur- og sportsnyheter med mer er overført til nettavisen ved hjelp av en omfattende meny i venstre marg. Derimot er papiravisens førsteside erstattet med en hovedside. Denne siden inneholder pekere til de forskjellige artiklene, ofte sortert slik at siste oppdaterte nyhet kommer øverst på siden. Vi ser altså at nyhetens aktualitet noen ganger må vike for de sist publiserte, eller sist oppdaterte nyhetene på nettavisene. Pekerne på hovedsiden består ofte av en overskrift, en ingress, og et bilde slik at brukeren får en anelse om hva artikkelen handler om før han eller hun aktiverer hyperkoblingen ved å klikke på den. Brukeren kan gå tilbake til hovedsiden ved å benytte seg av pekere, eller ved å trykke på tilbakeknappen i nettleseren. Nettavisen har blitt et tydeligere hypermediert medium enn papiravisen. Vi blir hele tiden minnet på data- og Internetteknologiens tilstedeværelse når vi navigerer ved hjelp av datamaskinens mus, når vi aktiverer en hyperkobling ved å klikke på en peker, og når vi åpner nye vinduer i nettleseren. 

En annen endring som følge av Internetts remediering av nettavisen er muligheten for hyppigere oppdatering av nyhetsbildet. Ettersom papiravisen må gjennom flere store prosesser før den er ferdig trykket og distribuert, utgis denne avisen bare én gang i døgnet. Siden nettavisen ikke må gjennom den samme omfattende produksjons- og distribusjonsprosessen som papiravisen, kan den ”utgis” flere ganger i løpet av det samme døgnet. Jeg skriver utgis i anførselstegn ettersom den ikke utgis i samme forstand som papiravisen. Et bedre ord er oppdateres. Nettavisene oppdateres fortløpende etter hvert som nye nyheter kommer inn til desken. Den er altså alltid i konstant endring. På denne måten kan avisen holde leseren oppdatert med et ferskest mulig nyhetsbilde når som helst på døgnet. Papiravisene opererer med en klar og tydelig deadline, og noen vil si at denne ikke er overført til nettavisen. Jeg vil heller si at nettavisen har en løpende deadline da den hele tiden strekker seg mot et overordnet mål om å publisere korrekte nyheter på kortest mulig tid etter at de har skjedd. Jeg fulgte artikkelen ”- Person funnet død i sjøen i Hamar” som ble publisert på VG Nett 25.11.04 klokken 12:41. Her ser vi tydelig hvordan en artikkel oppdateres med ny informasjon etter første publisering:

	
	VG papir
	VG Nett

	Første publisering
	
	Ett fotografi

216 ord

	Én time etter første publisering
	
	To fotografier

503 ord

	Ett døgn etter første publisering
	To fotografier

393 ord
	To fotografier

605 ord


Vi ser hvordan nettavisen kan publisere en artikkel med en gang, mens papiravisen må vente noen ganger opptil 24 timer før den kan publisere den samme artikkelen. Hvis vi studerer antall ord og fotografier i artikkelen på nettavisen, ser vi tydelig at den oppdateres i ettertid etter første publisering. Nettavisen har blitt en direkte nyhetskanal som følge av remedieringen, noe som tidligere har vært forbeholdt radio- og fjernsynsmediet.

Akkurat slik Vannevar Bush mente å binde dokumenter sammen via assosiasjonsprinsippet og Memex-maskinen (Liestøl og Rasmussen 2003:41), kan nettavisens artikler bindes sammen med hyperkoblinger. I forbindelse med den overnevnte artikkelen hadde VG lagt ut en peker med navn ”VG Nett følger Hamar-mystieriet”. Ved å klikke på denne pekeren kom jeg til en side der alle tidligere publiserte artikler vedrørende ”Hamar-mysteriet” var samlet. Denne muligheten for å samle relevant informasjon i ett knutepunkt er en oppfyllelse av Vannevar Bushs visjon for Memex-maskinen. Remedieringen av avisen på Internett gjør det mulig for leseren å utføre søk i tidligere publiserte artikler fra avisens arkiver. 

Det blir mer og mer vanlig med multimedialitet på Internett. Og med multimedialitet menes at uttrykkselementer fra flere medier samles i én teknologisk plattform (Liestøl og Rasmussen 2003:64). Nettavisenes artikler blir oftere og oftere supplert av både video- og lydklipp. VG Nett har til og med samlet alle videofilene sine i ett eget arkiv – som på sin måte fungerer som en remediert videospiller. Et godt eksempel på nettavisenes multimedialitet er ”Tett på nett”. ”Tett på nett”-konseptet går ut på at leseren av VG Nett får muligheten til å ytre seg direkte til den personen som er ”Tett på nett”, i de fleste tilfeller en offentlig kjent personlighet. Den 15. november i år, var det artisten Kristian Valen sin tur. Rundt den vanlige settingen hvor leseren sender inn et spørsmål eller en kommentar ved hjelp av et utfyllingsskjema, var ”Tett på nett” denne gangen supplert med et webkamera som filmet Kristian Valen mens han svarte på lesernes spørsmål og kommentarer. I tillegg til dette kamera, var det lagt ut pekere til tidligere intervjuer av Valen, både i artikkelform og som videoklipp. Og i tillegg til dette igjen, kunne du ved å klikke på en peker høre hans nye radiohit gjennom høytalerne på computeren din. Vi ser en tendens til å remediere andre medieformer utover sin egen bedrift også hos nettavisen som et selvstendig medium, da denne i mange tilfeller også remedierer fjernsynet og radioen. 

Avslutning

Remedieringen av avismediet på Internett har tydelig gjort avisen til et mer direkte og attraktivt medium. Spesielt for mange unge, er nettavisen primærkilden til den daglige oppdatering av nyheter. En spørreundersøkelse
 utført av Dagbladet.no viser at 72% av leserne er mellom 20-39 år. Hva er grunnen til at en så stor andel av leserne er i denne aldersgruppen? Tilgang til en computer med Internettilkobling på jobb og skole kan være en forklaring. Den samme spørreundersøkelsen viste også at 31% har over 4 år høyskole- eller universitetsutdannelse, og at 52% har over 300 000 i personlig årsinntekt. Den gjennomsnittlige leser av nettavisen er altså ung, høyt utdannet og høyt lønnet. Hva med den ikke-typiske nettavisleser? Hva gjør at denne personen foretrekker å tilegne seg nyheter på andre måter? Det er alltid en fare for kannibalisering av den eldre teknologien når en medieform gjennomgår forbedringer, men Internett er for mange fortsatt et fremmed medium på grunn av dets hypermedierte egenart. Jo større grad av hypermedialitet, jo mer kunnskap kreves for å kunne benytte seg av mediet. Denne kunnskapen er det mange blant annet i den eldre delen av befolkningen som ikke sitter på. Dette, samt mangel på tilfredstillende mobilitet av nettavisen gjør at papiravisen fortsatt eksisterer i dag. 

Det at nettavisen har gitt avismediet et mer direkte preg har sine positive sider ved hurtig publisering, og muligheter for oppdatering av artikler underveis. La oss nå håpe at konkurransen aviser innad ved remedieringen av avisen på Internett ikke vil utvikles til en uetisk bedrift der journalistikkens etiske retningslinjer må vike for tidspresset fra konkurransen. Journalistene bør fortsette å gi leseren et mest mulig riktig og objektivt syn på verden, noe som i de fleste tilfeller krever grundige undersøkelser av situasjoner før noe publiseres.
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� URL (Universal Resource Locator), for eksempel http://www.vg.no.


� Resultatene av denne spørreundersøkelsen er tilgjengelige på: http://www.dagbladet.no/annonseinfo/
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